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Uma folha para que a equipe de lideranga responda as cinco perguntas do modelo e as

CanvaS da IlaI‘I‘atiVB. da maI‘Ca transforme em uma narrativa inspiradora e verdadeira.

Organizagao Data Participantes

- ________________________. ______________________________]
ALINHAR INSPIRAR / DAR SENTIDO

Como fazemos? Por qué?

A razéo de existir além de ganhar dinheiro. Deve inspirar, projetar a
organizagao para o futuro e definir um estilo proprio.

INFORMAR
O que fazemos?

Produtos e servigos, clientes, o que nos diferencia da concorréncia. Processos e cadeia de valor, como decidimos, coeréncia entre o que

fazemos e o que prometemos.

ACREDITO NOSSA NARRATIVA EM UMA FRASE

O que defenderiamos com orgulho?

O que recomendariamos a alguém que estimamos e levariamos para a
conversa em familia.

ENVOLVER
Como contribuo?

Como o trabalho de cada pessoa impacta o dos outros e os resultados,
e onde sua opiniao é ouvida.

TESTE-A

(O E verdadeira? Reflete-se em decisées reais?

(J Inspira e olha para o futuro?

(3 Os lideres conseguem conta-la com as proprias palavras?

Baseado no modelo Brand Imprinting. Use-o em uma conversa de 60 a 90 minutos; depois alinhe todos os lideres antes de Brand Imprinting® — modelo de Gonel, Yoshimura, Jottar e Paredes (2014). brandimprinting.org. CC BY-SA
4.0.
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